Handbok

Ett stod vid markagar- och
vaghallarkontakter
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Handbok vid markagar- och vaghallarkontakter med koppling till leder

En god relation med berérda markagare och vaghallare dr avgérande for att skapa och underhélla en
attraktiv och fungerande led. Detta stédmaterial ger rad for en konstruktiv dialog som balanserar
intressena hos berorda parter. Materialet kan anvédndas i sin helhet eller i utvalda delar.
Erfarenheten &r att besokare vill gora ritt, bara de far forutséttningar att gora det. Darfor dr bra
ledplanering och tydlig information till besokare viktigt f6r att undvika problem.

Inledande kontakt och forberedelser

Idéer, forslag och synpunkter som har koppling till markégare/viaghallare kan uppsta pa manga olika
satt.

Beakta synpunkterna snarast mojligt for att undvika eventuell irritation och kédnslan av att ”ingen-
ting hénder”.

Samla och inhdmta kunskap fran en arbetsgrupp med olika kompetenser for att skapa en stabil
intern kunskapsbas.

Skapa engagemang fran markédgaren i tidigt skede genom att lata dem vara med att paverka.

Se till att vara vél forberedd infér moten genom att klargoéra nuldge och framtida planer.

Kontakta markagaren/vighallaren i ett tidigt skede och erbjud flexibla tider for méte.

Se 6ver om det finns ndgon tjansteperson som redan har god dialog med aktuell markagare/vighal-
lare. Det kan vara en stor tillgang for fortsatt god dialog.

Genomforande av dialog

Minst en kommunrepresentant med mandat bor delta i méten. I vissa fall behovs dven 6vriga rele-
vanta aktorer, sésom ledhuvudman, kommunekolog, infrastrukturstrateg, ldnsstyrelse, foreningar
ete.

Forsok att traffas personligen forsta gangen for att skapa en god relation.

Skicka information i f6rvég for att markdgaren ska kunna forbereda sig inf6r det personliga métet.
Markégaren ska aldrig behova ta del av information via omvég, t ex via tidning, sociala medier eller
annat sdtt.

Var tydlig med att syftet med motet &r att balansera olika intressen.

Skapa en vilkomnande atmosfir, t ex genom att bjuda pa fika.

Hall méten utomhus om mojligt, men anpassa efter markagarens forutséttningar.

Anvind kartor utan firdiga linjedragningar for att involvera markégaren i planeringen.

Lyssna pa markégarens behov och forslag innan konkreta planer laggs fram.

Nér personliga moten inte dr mojliga, bjud da in till stérre markdgarmoten (gérna i falt) ddr du delar
in deltagarna i mindre grupper.

Planera for att alla méten och dialoger tar tid. Lat det ta tid for markdgaren/vaghallaren att bearbe-
ta den information som getts vid méten och samtal. Undvik att forcera fram nagot.



Farhagor hos markégare och vaghallare

Antalet besdkare blir for manga om vi méarker upp en led
Sa dr sallan fallet om det inte dr en exceptionell plats. Majoriteten av de som anvdnder lederna f6ljer
anvisade markeringar och har dessutom manga mil att sprida ut sig pa.

Nedskrapning

Det ar inget kédnt problem lidngs vandrings- och cykelleder. Detta dr framst ett problem vid platser som
nas med bil. Om nedskrépning skulle uppsta tar man en diskussion med kommunen kring hur proble-
met ska l6sas.

Toalettbehov
Generellt sett dr detta inget problem ldngs vandrings- och cykellederna. Det finns goda toalettmojlighe-
ter pa ldgerplatser och storre rastplatser. Denna typ av problem gar att planera och bygga bort.

Storning ochinsyn

Manga marké&gare har starka band till sin fastighet. Visad respekt for privata skyltar, bommar och tomt-
grans minskar irritation. Vandrings- och cykelleder nira bostaden kan upplevas som inkrdktande. Det
gar alltid att tillsammans diskutera alternativa dragningar av led sa att hemfridszonen beaktas.

Slitage & kolliderande intressen

En markerad led kanaliserar bes6kare och minskar slitaget pd omgivande natur.

Med rétt planering begrinsar inte lederna markanvindningen for dgaren som t ex anvidnder marken fo6r
att bedriva skogsbruk, jakt, odling eller bete. Gemensam planering av ledens strackning bor goras for
att sidkerstéilla att markanvindningen kan fortsétta utifran markégarens behov. Under vissa perioder kan
alternativa dragningar eller sdrskild information om 6nskvéart beteende riktas till cyklister och vandrare.

Parkering

Undvik att parkerade bilar hindrar framkomligheten f6r arbets- och uttryckningsfordon genom att
skapa ldmpliga parkeringsytor i ndrheten av leden. Samrad med markégaren om var de anser att det &r
lampligt att parkera. Tydligt anvisade parkeringsytor gor det ocksa lattare for besokaren att planera sitt
besok.

Brand
Fardiga informationsskyltar om att elda rétt finns att placera vid fasta eldstdder. Vid alla ldgerplatser
efterstrivas att besokare ges mojlighet att sldcka elden efter sig, antingen fran naturligt vattendrag eller

regntunnor. Det dr en férdel med besokare som ror sig i omradet for att snabbt upptdcka en eventuell
brand.

Jakt

Manga marké&gare oroar sig for att jakten stors av besokare pa leden. Med god dialog och tydlig for-
handsinformation pa ledernas etablerade hemsidor minskar risken for konflikter. Via ledernas hemsidor
kommuniceras t ex tidpunkter for jakt och alternativa strak. I falt 4r det bra att jaktansvarig hdnvisar till
samma alternativa strak samt satter ut tillfalliga varningsskyltar “Jakt pagar”.



Evenemang pa leden
Vid evenemang ska en tidigt kontakt tas med huvudmannen och dérefter kommunansvarig tjdnsteman
samt markégare som maste ge tillstand.

Foérdelar med en vandrings- eller cykelled pa mark och vag

En led kanaliserar besokare till bestdmda strackor och en majoritet foljer markerade leder.

En led minskar risken o6nskade inofficiella strak (typ Alltrails eller Park4night)

En led kan ge mojlighet till praktiskt skotselstod ldngs lederna enligt avtal med kommun.

En led kan utgora en viktig kommunikationskanal for att informera om exempelvis jakt eller avverk-
ning.

En led ger markégaren mojlighet att sprida kunskap om markanviandning, skogsbruk eller omradets
historia.

En led kan ge synlighet f6r lokala sevdrdheter och aktiviteter och en mojlighet att berdtta mer om
vad som finns att se och gora i ndromradet.

En led kan ge markégaren intdkter genom tjdnster som t ex vedforsaljning, fikaskap, torkmojlighet,
boende eller gardsforséljning. Tjansterna kan vara avgiftsbelagda eller frivilliga. Téank pa att utland-
ska besokare saknar tillgang till Swish.

Foretagsverksamhet langs leden kan marknadsféras genom kommunens och ledhuvudmannens
kommunikationskanaler t ex genom hemsidor och sociala medier.

Besokare kan fungera som extra 6gon for stidngsel, betesdjur och brandrisk - férutsatt att kontakt-
uppgifter finns tillgéngliga i falt.

Da ersdttning for erhallning av led inte 4r mojlig kan kommunen istéllet erbjuda andra typer av
tjinster, t.ex. grusning av vag etc.

Vid behov arrangeras markéagartréffar tillsammans med kommun och Stiftelsen Skanska Landskap.

Hur leder bidrar till en hallbar och attraktiv miljé

Region Skane, Stiftelsen Skdnska Landskap och kommunerna arbetar utan vinstintresse for att ska-
pa attraktiva platser f6r medborgarna.

Cykel- och vandringsleder skapar forutséttningar for manniskor att rora pa sig, vilket bidrar till batt-
re folkhélsa och minskad belastning pa sjukvarden.

Genom att underldtta cykling och vandring som alternativ till bilresor kan koldioxidutsldpp minska
och bidra till en mer héllbar framtid.

Cykel- och vandringsleder ger fler ménniskor tillgang till naturen, vilket bidrar bade till rekreation
och till en 6kad forstaelse for virdet av att bevara var miljo.

En vilplanerad cykel- och vandringsled skapar en sdkrare miljo for bade fotgéngare och cyklister,
vilket minskar risken for olyckor.

Forskning visar att omrdden med vilutvecklade leder kan hoja fastighetsvirden och ¢ka attraktions-
kraften for boende i omradet, vilket kan vara fordelaktigt f6r markégare.

Ersattningar for anvandande av mark eller vag

Generellt ges ingen ekonomisk ersittning for att anldgga ny led pa privat mark eller vdg. Detta for att
bevara allemansrattens princip om fri tillgang till naturen.



Nér det géller enskilda vigar far manga markagare och vighallare redan statligt eller kommunalt drifts-
bidrag fér underhall. Detta innebér dock inte automatiskt att en led kan markeras dér, men véagen har
en etablerad drift och dr 6ppen for allminheten. Slitage orsakas i huvudsak av fordonstrafik snarare &n
av fotgdngare och cyklister.

For rast- och ldgerplatser pa privat mark kan avtal upprattas dar markégaren ansvarar for skotsel och
underhall i utbyte mot erséttning. Detta regleras genom 6verenskommelser mellan berérda parter.

Avslutande tips och rad fér en lyckad samverkan

Fortsatt dialog

Innan motet avslutas sé dela alltid kontaktuppgifter (mail, telefon) med varandra, for att underlétta en
enkel framtida dialog. Steget ska vara kort mellan markégare/vaghallare och kommun om det t ex dyker
upp nagon fraga eller fundering.

Om inte nagra avtal skrivs pa under motet, sa ge markégaren/véaghallaren tid att fundera, och kom &ver-
ens om och boka in ett uppféljande mote.

Efter avtalsskrivning ar fortlopande kontakt med markégare/vighallare vardefulla. De ger mojlighet att
lyfta problem och utmaningar samt informera om nyheter.

Visa girna uppskattning genemot markégaren i form av ett julkort, ett telefonsamtal eller liknande.

Allemansratten

Allemansrétten ger oss en unik ritt att rora oss i landskapet, en réttighet som ska vdrnas. Det finns
givetvis dven skyldigheter fér de som r6r sig utomhus pa annans mark.

Det ligger ett gemensamt ansvar kring att informera om de skyldigheter som allemansrétten innebdr och
hjélpa bestkarna att gora ratt. Det finns t ex mojlighet att fa monterat skyltmaterial pa fastigheten som
informerar om allemansrétten.

Naturvardsverket har material kring allemansrétten: https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/
allemansratten/

Information & skyltar

For att forebygga slitage och forstorelse arbetar Region Skane, i egenskap av ledhuvudman, aktivt med
information om allemansrétten bade digitalt och genom tryckt material. Fardiga informationsskyltar
finns att placera vid t ex betesmarker, eldstdder och andra viktiga platser for att 6ka medvetenheten och
framja en hallbar och respektfull anvdndning av leden och naturen.

Tecknande av avtal

Ett skriftligt avtal som fastsldr ansvar ar starkt att rekommendera, det ger en trygghet f6r bada parter
och tydliggér vad som géller.

Det finns mallar att tillga som stod for avtalsskrivande. Givetvis kan dessa mallar anpassas utifran
behov och situation, t ex gillande avtalstider och platsspecifika 6verenskommelser. Vissa har valt att ha



initial prévotid om markégaren/vaghallaren kdnner sig osdker pa eventuella konsekvenser.
Ovriga skrifter

Turism pa annans mark (hér finns dven rad till markégare)
turism pa annans mark folder-2024.pdf

Kontaktuppgifter och lankar

Mer information finns tillgénglig pd huvudmannens hemsidor. Under avsnittet "Mer info” dterfinns
underrubrikerna "Till kommunen” och "Till féretagen”, dér ytterligare relevant information finns
samlad. Meddela gérna Region Skane om du tycker nagot saknas.

https://cvkelledenskane.se/
https://sydostleden-sydkustleden.se/
https://skaneleden.se/
https://mtbskane.se

For strovomraden:

https://skanskalandskap.se



